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Das Bad im Siiden




Badenweiler baut Qualität weiter aus

Besucherrekord 2007 – Großes Veranstaltungsprogramm 2008

Badenweiler , 19. Februar 2008 – „Qualität ist in Badenweiler zu Hause“, stellt der Geschäftsführer der Badenweiler Thermen und Touristik GmbH (BTT), Sven Malinowski, bei der Präsentation der Jahresbilanz 2007 und des Veranstaltungsprogrammes für dieses Jahr fest. Innerhalb der führenden deutschen Heilbäder habe Badenweiler seine Stellung „weiter ausgebaut“. Im vergangenen Jahr seien „mit rund 67.000 Gästen so viele wie noch nie zuvor in der Geschichte des Ferienortes registriert worden.“ Der Trend weise eindeutig in Richtung „höherwertiges Angebot“. Malinowski bringt es auf den Punkt: „Klasse, nicht Masse ist es, was Badenweiler so attraktiv bei den Gästen macht. Sie verbindet ein besonderer Lebensstil: Erholung und Wellness in einer gesunden Natur, dazu ein gehobenes Ambiente mit vielen kulturellen Höhepunkten.“

Als sehr erfreulich bewertet Malinowski den leichten Anstieg der Übernachtungszahlen – und dies vor dem Hintergrund, dass die Anzahl der privaten Gastgeber abnimmt. Der BTT-Chef weist aber darauf hin, dass Badenweiler noch schneller als bislang auf die veränderten Wünsche der Gäste reagieren müsse. „Stillstand bedeutet Rückschritt“, sagt Malinowski und unterstreicht, dass der eingeschlagene Kurs stimme, aber „wir noch lange nicht das angestrebte Ziel erreicht haben“.

Ebenfalls wirtschaftlich erfolgreich sei das Konzept, wonach Badenweiler „sein eigener Reiseveranstalter“ ist. Allein im vergangenen Jahr wurden 1.200 Arrangements verkauft. „Dies bedeutet nach dem Rekordjahr 2006 wiederum einen leichten Anstieg auf hohem Niveau“, sagt der BTT-Geschäftsführer. In diesem Jahr, so kündigt Malinowski an, „werden wir aufgrund der Gäste-Nachfrage weitere Service-Bausteine anbieten können“. Der Gast kann jetzt vor Ort individuell und spontan aus dem Service-Paket Leistungen aus den Bereichen Sport, Gesundheit und Kultur-Geschichte hinzubuchen.

Einen neuerlichen Umsatzrekord kann für das vergangene Jahr auch die Cassiopeia-Therme melden: 300.000 Menschen vor allem aus Deutschland, Frankreich und der Schweiz besuchten die Therme in Badenweiler. Der Trend gehe deutlich „zu mehr Wellness-Angeboten. Der Badeaufenthalt in der Saunalandschaft und im Römisch-Irischen Bad wird von immer mehr Menschen gerne genutzt“, so Malinowski. Deshalb gebe es Überlegungen, das Römisch-Irische Bad zu erweitern und „die Anlage im Herbst 2008 mit einem Außenbereich noch attraktiver zu machen“.

Die im vergangenen Jahr abgeschlossene Finanzierungsvereinbarung zwischen dem Land Baden-Württemberg und der Gemeinde Badenweiler für weitere zehn Jahre „garantiert eine sichere Zukunft“, sagt Malinowski. Dies sei für alle Beteiligten ein zusätzlicher Ansporn, weitere Geschäftsfelder zu erschließen. So soll das Kurhaus umgebaut und in seiner Nutzung erweitert werden. Die Entscheidung für den Umbau und die Ergänzung um zweckmäßige Seminar- und Tagungsflächen werde im Stuttgarter Landtag noch vor der parlamentarischen Sommerpause fallen, teilt Malinowski mit.

Als „besonders erfreulich“ bezeichnet Malinowski, dass in Badenweiler 2007 wieder mehr als 300 Veranstaltungen stattgefunden haben. Das Heilbad habe somit seine Position „als ein fester Bestandteil des Kulturlebens in der Region“ neuerlich gefestigt. Für 2008 liege ebenfalls ein umfangreiches Veranstaltungsprogramm vor. Als herausragende Ereignisse nennt Malinowski drei Beispiele:

· Die Jubiläumsfeiern anlässlich des 250-jährigen Bestehens des Kurparks. Der Veranstaltungsreigen beginnt am 23. April mit der Pflanzung von neuen Mammut-Bäumen und gipfelt in einem Volksfest am 5. und 6. Juli;

· Das Schwarzwald-Musik-Festival mit der moldawischen Staatsphilharmonie. Das Fest wird am 17. April zum fünften Mal hintereinander in Badenweiler stattfinden;

· Die 100-Jahr-Feier des römisch-irischen Bades im Herbst.

Schließlich, so Malinowski, werde jetzt „Wissen und Kreativität gebündelt“. Dies geschehe innerhalb des neuen Tourismusausschusses und des „Runden Tisches“ von Badenweiler. An ihm sollen „alle im Tourismus tätigen Bürger“ – von den Einzelhändlern über Künstler, Kulturschaffende, Hoteliers und Gastronomen bis zu den privaten Gastgebern - zusammengeführt werden. „Dort werden interessante Angebote kreiert.“ All diese Aktivitäten werden durch eine „intensive und professionelle Presse- und Öffentlichkeitsarbeit“ flankiert, erklärt Malinowski. So gibt es schon einen neuen Internetauftritt; eine neue „Prospektfamilie“, die um weitere Gäste werben wird, ist in Vorbereitung. Der Messeauftritt werde derzeit modifiziert. „Im Frühsommer soll eine zusätzliche Werbe- und Imagekampagne gestartet werden“, erläutert Malinowski das Medienkonzept. „Badenweiler geht mit neuen Ideen und viel Schwung in den Markt, denn wir wollen unser Motto `Qualität ist in Badenweiler zu Hause` vermehrt über die Landesgrenzen bekannt machen,“ kündigt BTT-Chef Malinowski an.

Weitere Informationen bei:
Presseinformationen bei:

Badenweiler Thermen und Touristik GmbH
Translimes Media GmbH & Co. KG

Patrick Schreib
Clemens Range

Kaiserstraße 5
Im Nüßlegarten 1a

79419 Badenweiler
79379 Müllheim

Tel.: 0 76 32 / 799-710
Tel.: 0 76 31 / 93 62 04

E-Mail: btt.schreib@badenweiler.de
E-Mail: info@translimes-media.com
PAGE  
Badenweiler Thermen und Touristik GmbH, Kaiserstr. 5, 79410 Badenweiler

Geschäftsführer: Sven Malinowski, Vorsitzender des Aufsichtsrates: Bürgermeister Karl-Eugen Engler

Handelsregister Freiburg HRB 300270, Steuer-Nr. 12179/08555


